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資料３  

地域ブランド調査について 

 

＜出典：株式会社ブランド総合研究所＞ 

【調査概要】 

■ 調査の考え方 

「ブランド」とは、対象に対する消費者からの好意的な「評価」と「期待」であることから、「地域

ブランド調査」においては、全国各自治体に対する消費者からの評価や期待を調査ポイントとしな

がら、「居住」、「観光」、「産品の購入」という３つの場面・要素から魅力度全国ランキングを算出し

ている。 

 

■ 調査概要 

調査方法  ：インターネット調査 

回答者   ：年齢２０歳代～７０歳代の消費者（各年代別にほぼ同数ずつ配信） 

有効回答者数：３０，３７２人 

調査時期  ：２０１６年６月２４日～７月３０日 

調査対象  ：１，０００市区町村 

        ・７９０市（２０１６年４月時点での全市） 

        ・東京都特別区２３区 

        ・１８７町村 

   

＜地域ブランド調査 魅力度全国ランキング＞ 

  「宇治市まち・ひと・しごと創生総合戦略」において、地域ブランド調査の魅力度全国ランキングに

ついては、全国２９位を目標としている。 

  平成２８年度の全国順位は５２位であり、今後目標の順位を達成するためには、宇治茶以外の産品購

入意欲度を上げる取組の他、居住意欲度や観光意欲度についても順位を上げる必要がある。 
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〇居住意欲度 

 

 

〇観光意欲度 

 

〇産品購入意欲度 

 

 


